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Henkell ist in Deutschland 
bekannt wie ein bunter Hund

Quelle: TNS Infratest & SevenOne Media: Semiometrie, 2008, Basis: Bevölkerung 14+ Jahre, n=4.300 Personen, gestützte Bekanntheit

96%
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Die Marke Henkell hat treue Fans

• Alter: 50 +

• eher konservativ

• hoher Bildungsstand

• Interesse für Kunst, 

   Literatur und Theater

Quelle: Burda Community Network: TdW 2008

Legende:       Henkell - Trinker Definition: „Hauptsächlich  gekaufte Sekt-Marken im Haushalt “, n=2,33 Mio, 
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Nach Hause mitgenommen wird ein anderer
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ROTKÄPPCHEN
HENKELL

Entwicklung der Käuferreichweite von 2000 bis 2007

Quelle: Eigene Darstellung in Anlehnung an GfK: Consumer Tracking, Februar 2008
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Henkell fällt im Regal nicht auf

Quelle: Rewe Markt, Düsseldorf Flingern
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Die Marke Henkell ist derzeit 
kein Sympathieträger
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Quelle: TNS Infratest & SevenOne Media: Semiometrie, 2008, Basis: Bevölkerung 14+ Jahre, n=4.300 Personen
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Auf einen Blick

• Alterndes Käufermilieu

• Sinkende Käuferreichweite

• Niedrige Sympathiewerte

• Unscheinbares Flaschendesign
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Entwicklung einer ganzheitlichen Kommunikationsstrategie 

verbunden mit der kreativen Umsetzung für die Marke Henkell. 

Ziel ist dabei die Erreichung von mehr Relevanz und Attraktivität 

auch in einer neuen, jüngeren Zielgruppe.

Die Herausforderung
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Die unternehmungslustigen Socializer

Legende: Sekt - Trinker Definition: „Trinke Sekt mindestens einmal im Monat “, n=11,6 Mio, 

Quelle: Burda Community Network: TdW 2008
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Die unternehmungslustigen Socializer

Unternehmen viel in ihrer 
Freizeit und verbringen so oft 
es geht Zeit mit Freunden. 

Verbringen viel Zeit online 
und erledigen viele Einkäufe 

über das Internet.  

Beim Einkaufen wünschen sie 
sich Spaß und Erlebnisse. 

Sie sind beruflich und 
privat viel unterwegs. 

Quelle: Burda Community Network: TdW 2008
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Die unternehmungslustigen Socializer 
und Henkell

Oma 

Getränk!

Henkell gehört 
für mich zu 

den besseren 
Sektmarken. 

Henkell, 
nee sorry zu 
altbacken. 

Alte, bekannte Marke

„Lieber trocken trinken 

als trocken feiern.“

Quelle: eigene Onlinebefragung, n=250
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Die unternehmungslustigen Socializer 
und Henkell

Quelle: eigene Onlinebefragung, n=250
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Die Werte der Marke Henkell sollen über die 
neue Kommunikation positiv für die Zielgruppe 
aufgeladen werden! 
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Die Kommunikation im Vergleich

Quelle: Eigene Darstellung in Anlehnung an Advision: AdZyklopädie, 2008 
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Keine Individualität - Keine Abgrenzung

Im Mittelpunkt: Anlässe

 - Versöhnung 

 - Wiedersehen

 - Party

Gleiche Bildwelten

 - Korken knallen 

 - Anstoßen

 - Flasche und Logo
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Keine emotionale Identifikation

GWA Junior Agency - Team Trocken

Video



Nicht mehr die Anlässe, 

sondern die MENSCHEN 

stehen im Vordergrund!

MENSCHEN
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Freundschaft steht in der neuen 
Zielgruppe an erster Stelle

• Freundschaft 

• Ehrlichkeit 

• Familie 

82 %

74 %

68 %

Quelle: TBWA Archiv
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Freundschaften sind vielfältig

„Nur mit meiner 

besten Freundin 

kann ich meine 

Bettgeschichten 

teilen“ 

„Meine 
Freunde 

sind meine 
Familie“ 

„39 Jahre bin ich 

mit Frank nun 

befreundet und wir 

albern noch rum 

wie zu unseren 

Jugendzeiten.“  

Sabine 35 Jahre

Olaf 57 Jahre

Steven 29 Jahre

Quelle: eigene Onlinebefragung, n=250
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Freundschaften

• basieren auf Vertrauen

• sind ehrlich

• sind beständig

• beruhen auf gemeinsamer 
   Tradition

• sind wertvoll

• bedeuten Verantwortung

GWA Junior Agency - Team Trocken



Henkellwerte Freundschaftswerte
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Der Mittelpunkt der neuen Kommunikation

MENSCHEN und ihre Freundschaften
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Wer eine Flasche Henkell überreicht, 
zeigt seinem Gegenüber wie viel er ihm bedeutet.
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Mit Henkell sagst Du  
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Die Elemente der Kreation
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Wiedererkennung
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Das neue/alte Signet
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Das neue Flaschendesign
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Produkt Range
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Prelaunch im Handel
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Launch im Handel
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POS / Individualisierte Flasche
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Die Kommunikationskampagne
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Die Kommunikationskampagne

Henkell bietet Freunden kreative Plattformen für 
individuelle Botschaften an ungewöhnlichen Orten
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Die Kommunikationskampagne

www.sag-es-mit-henkell.de
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Maßnahmen zur Erzielung
von Aufmerksamkeit

• Radiospots 

• Gratis Postkarten 

• www.sag-es-mit-henkell.de 

• Auftakt Event
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Radiospot Zug
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Gratis Postkarten 
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Internetauftritt
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Der Auftakt Event
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Der Auftakt Event

Tobi

Lara

Serkan

Veronika

Patrick

Nee is
klar...

Ich komm 

dich auch 

bald mal 

besuchen!
Düsslin
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Medienkooperation
Radiosender EinsLive
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Medienkooperation
Zeitschrift Prinz

GWA Junior Agency - Team Trocken



Tag der Freundschaft
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Tag der Freundschaft
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Die Sache läuft
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Die Sache läuft

• Henkell-Mobil & e-cards

• Henkell-Box 

• Plakate 18/1 & Citylights 

• Durchsagen

• Weihnachtsmarkt
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Launch Internetauftritt
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Internetauftritt Henkell-Mobil
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Internetauftritt e-cards
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Internetauftritt e-cards
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Internetauftritt Henkell-Box
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Henkell-Box konfiguriert
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Henkell-Box konfiguriert
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Vorschaltseite Gewinnspiel
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Persönliche Botschaften
Beginn Tag der Freundschaft / individuelle 18/1
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Persönliche Botschaften
Beginn Tag der Freundschaft / individuelle Citylights
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Durchsagen Bahnhof
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Persönliche Botschaften



Weihnachtsmarkt
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Mediaplan

2.000.000 €
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360°

2.000.000 €
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• Instrumente

• Zielgruppe

• Zeit
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On Top
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Guerilla Marketing
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Guerilla Marketing
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Virales Marketing



Danke. Prost!

Ach ja. 
Und ihr seid wundervoll!
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