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Henkell ist in Deutschland
bekannt wie ein bunter Hund

967/

Quelle: TNS Infratest & SevenOne Media: Semiometrie, 2008, Basis: Bevélkerung 14+ Jahre, n=4.300 Personen, gestiitzte Bekanntheit
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Die Marke Henkell hat treue Fans

e Alter: 50 +

Oberschicht/
Obere _
. Mittelschicht Sinus C12
e eher konservativ | S B2 Moderne
uve = . Perfomer
ey 4 Postmaterielle r
e . = 10 %
s :‘,f" ;___;-’-P" 10 o
* hoher Bildungsstand e | Sinus B2
Mittlere AB? Blrgerliche Mitte
Mittelschicht 15% .
DDR- Sinus C2
=e Nostalgische Experimentalisten
® Interesse fir Kunst, Sinus A3 59 e
. Traditions-
Literatur und Theater verwurzelte
14%
Untere Sinus BC3
Mittelschicht / 3 Sinus B3 Hedonisten
Unterschicht Konsum-Materialisten 1%
12%
Soziale
lnge A B | C-
Traditionelle Werte Modernisierung Neuorientierung
Grund- Mobelfillung, Ordnung Individualisierung. Selbstentwicklung. Genuss Multi-Optionalitat, Experimentier-
orientierung freude, Leben in Paradoxien

Legende: @ Henkell - Trinker Definition: ,Hauptsachlich gekaufte Sekt-Marken im Haushalt “, n=2,33 Mio,

Quelle: Burda Community Network: TdW 2008
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Nach Hause mitgenommen wird ein anderer

Entwicklung der Kauferreichweite von 2000 bis 2007
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Quelle: Eigene Darstellung in Anlehnung an GfK: Consumer Tracking, Februar 2008
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Henkell fallt im Regal nicht auf
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Quelle: Rewe Markt, Diisseldorf Flingern
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Die Marke Henkell ist derzeit
kein Sympathietrager

Sympathie (in %)

Quelle: TNS Infratest & SevenOne Media: Semiometrie, 2008, Basis: Bevdlkerung 14+ Jahre, n=4.300 Personen
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Auf einen Blick

e Alterndes Kaufermilieu
e Sinkende Kauferreichweite
e Niedrige Sympathiewerte

e Unscheinbares Flaschendesign
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Entwicklung einer ganzheitlichen Kommunikationsstrategie
verbunden mit der kreativen Umsetzung fur die Marke Henkell.

Ziel ist dabel die Erreichung von mehr Relevanz und Attraktivitat
auch in einer neuen, jungeren Zielgruppe.
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Die unternehmungslustigen Socializer

Oberschicht/ Sinus Bi
Obere 1 Etablierte

g 10%
Mittelschicht Sinus A2 ;

Konservative /
5%

A Sinus Sinus B2

Mittlere Blrgerliche Mitte
Mittelschicht 2 AB2 15% .
DDR- Sinus
- Nostalgische Experimentalisten
Sinus A23 5% A 8%
Traditions-
verwurzelte
14 % .
Mittelschicht / 3 Sinus B3 Hedonisten
Unterschicht Konsum-Materialisten 1%
12%
Soziale
Lage A B C
Traditionelle Werte Modernisierung Neuorientierung
Grund- Mébelfillung. Ordnung Individualisierung. Selbstentwicklung, Genuss Multi-Optionalitat. Experimentier-

Legende: Sekt - Trinker Definition: ,Trinke Sekt mindestens einmal im Monat “, n=11,6 Mio,

Quelle: Burda Community Network: TdW 2008
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Die unternehmungslustigen Socializer

Unternehmen viel in ihrer
Freizeit und verbringen so oft
es geht Zeit mit Freunden.

Verbringen viel Zeit online
und erledigen viele Einkaufe
Uber das Internet.

‘W« Beim Einkaufen wiinschen sie

Sie sind beruflich und
privat viel unterwegs.

Quelle: Burda Community Network: TdW 2008
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Die unternehmungslustigen Socializer
und Henkell

Henkell gehért

fir mich zy
d
OIT-\- \ den besseren
Getrank- Sektmarken.

Alte. bekannte Marke Y
Lieber trocken trinken
als trocken feiern.”

Henkell,
nee sorry zu
altbacken.

Quelle: eigene Onlinebefragung, n=250
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Die unternehmungslustigen Socializer
und Henkell

O

tradmonell 35 %
kla55|sch o8 7
qualitativ} 60 %

\—

verstaubt 48 7,
langwelllg 93 7

unattraktlv 37 Y

Quelle: eigene Onlinebefragung, n=250
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Die Werte der Marke Henkell sollen uber die
neue Kommunikation positiv fur die Zielgruppe
aufgeladen werden!
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Die Kommmunikation im Vergleich
A ————

Quelle: Eigene Darstellung in Anlehnung an Advision: AdZyklopadie, 2008

ZO GWA Junior Agency - Team Trocken




Keine Individualitat - Keine Abgrenzung

Im Mittelpunkt: Anlasse
- Versohnung

- Wiedersehen

- Party

Gleiche Bildwelten
- Korken knallen

- Anstoflien

- Flasche und Logo
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Keine emotionale ldentifikation

(e
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Nicht mehr die Anlasse,

sondern die MENSCHEN @
stehen im Vordergrund!
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Freundschaft steht in der neuen
Zielgruppe an erster Stelle

e Freundschaft 82 %
e Ehrlichkeit 74 7,
e Familie 68 7,

Quelle: TBWA Archiv
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Freundschaften sind vielfaltig

39 Jahre bin ich
" mit Frank nun
befreundet und wir
albern noch rum
wie zu unseren
Jugendzeiten.

Olaf 57 Jahre

Sabine 35 Jahre

Steven 29 Jahre

Quelle: eigene Onlinebefragung, n=250
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Freundschaften

¢ basieren auf Vertrauen
¢ sind ehrlich
* sind bestandig

® beruhen auf gemeinsamer
Tradition

¢ sind wertvoll

* bedeuten Verantwortung

26
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Henkellwerte = Freundschaftswerte
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Der Mittelpunkt der neuen Kommunikation

MENSCHEN und ihre Freundschaften
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Wer eine Flasche Henkell Uberreicht,
zeigt seinem Gegenuber wie viel er ihm bedeutet.

©
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Mit Henkell sagst Du

, Ja O1t towuolervod’
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Die Elemente der Kreation




Wiedererkennung

<
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Das neue/alte Signet

3([ GWA Junior Agency - Team Trocken

N




HALBTROCKEN
Frw rov (el
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Produkt Range 2
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Prelaunch im Handel 2

werdet .
mal Spr achlos &7
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Launch im Handel

GWA Junior Agency - Team Trocken
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POS / Individualisierte Flasche

37 GWA Junior Agency - Team Trocken




Die Kommunikationskampagne
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Die Kommunikationskampagne @@

Henkell bietet Freunden kreative Plattformen fur
individuelle Botschaften an ungewohnlichen Orten

®
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Die Kommunikationskampagne @@

4

QY

www.sag-es-mit-henkell.de
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Mallnahmen zur Erzielung
von Aufmerksamkaeit

e Radiospots

e Gratis Postkarten

e WWW.sag-es-mit-henkell.de
o Auftakt Event




Radiospot Zug il
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Gratis Postkarten il
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Internetauftritt il

Arn O 4413115{
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[
mal SPr

achlos Sein
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Der Auftakt Event

o @
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Der Auftakt Event

48
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® Tobi

ﬁ Lara @
Diisslin
® Patrick &

@® Serkan

Veronika @
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Medienkooperation
Radiosender EinsLive
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Medienkooperation

Zeitschrift Prinz

DUSSELDORF LM FEBRUAR

PR™

Tipps fiir

Die hellesten Partys
I Karmeval - und 0:
besten Akornatives

Ja jencsch ¢

50
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Tag der Freundschaft il
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Tag der Freundschaft il
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PHILIPS
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Die Sache lauft
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Die Sache lauft

e Henkell-Mobil & e-cards
e Henkell-Box
e Plakate 18/1 & Citylights
e Durchsagen

e Weihnachtsmarkt
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Launch Internetauftritt

SAG ES MIT HENKELL

WENKELL-MOBIL DEINE HENKELL-BOX DEINE BOTECAHAFT

e Towir derch = Slall Sow dr gz Wanknll Seded din Pladzy iy
-

- Y [
a L ) w
’ Y W -
0 P A\ L

itimy Bovwanmercd or wWier et/
¥ - :

Desct scand indviducal! zeeSammven! deme Bodschart!

Wentwl/! de Danse vz
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Internetauftritt Henkell-Mobil

SAG ES MIT HENKELL

(SQJ es uu'oL :

DAS HENKELL-MOBIL

DEINE HENRELL-BOX o DEINE BOTSCHAFT

e/l Sw dr an2 £ Wenkel! Salal da Fladz Fir

sndwviedecal! oeSamsvan' ~ s davrm Bodscw?!

Wentellde Dalenschedz Impressum
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Internetauftritt e-cards

- B é 4
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0 www wel

Nachricht lesen

Betreff: tn»

von: o

An: hennk dortn

Datum: O°F

web de

¢ ins Adressbuch
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Internetauftritt e-cards
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Nachricht lesen

Betreff: tn»

von: barba M
An: schatzGweb de

Datum: O°F
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Ein ral von deiner Frewandin

Bardara aues K&aln
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Internetauftritt Henkell-Box

SAG ES MIT HENKELL

DEINE HENKELL-BOX

Slelle deine personlic/ie

YWenlel/-Box Zusammen
o

Und verZiere Sie mpl

deiner Bolsc /ol

HENKELL-MOBIL DEINE HHENKELL-BOX » DEINE BOTSCHAFT

e Towr diurch e/l Sw dr an2 . Wentel! Salel da Fladz ¢ir

videeal! reesammvan' P e davrm Boldscew?!

Wentellde Dalenschedz Zmpressum
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Henkell-Box konfiguriert
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Henkell-Box konfiguriert -
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Vorschaltseite Gewinnspiel

SAG ES MIT HENKELL

DEINE BOTECHAFT

p ' :
v/ dve ervne Slelle fiir dewn

AtS, wnd qeosnne eine einZairliae
- " ’ 7

I ko, Sk amp Py
I eT ewnelr anC/lIiqen rersSon
>

»

STRASSE

HWENKELL-MOBIL DEINE HENRELL-BOX

ur desrc/y e/l Sa dvr n2

sndowviedecall Zeesamsven'
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PLARATFLACHE

DEINE BOTECHAFT

Wentel/! Halal 4

davrm Bodscoxw?!

Wentellde Dalenscludz Zopressum




Personliche Botschaften -
Beginn Tag der Freundschaft / individuelle 18/1
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Personliche Botschaften @7

Beginn Tag der Freundschaft / individuelle Citylights

i Biua !
Du o b zwar Mk
Mk R&lﬂd’“'
aber laugsaim kabe
1ok selbér keine
Schus ke wihr, ol
2k olir Gahen

Youute .

M& Mot Muz @‘Je

635‘40{«. ) ofass O{o\
(/7% . \

» e oS ﬁ%:"."a jc becte
Eum. Jaua g e _ e, B:x“‘ “ (X UC&

_ §\\ Gap & mit- & .
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Personliche Botschaften (7

Durchsagen Bahnhof

P ———
J b
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Weilhnachtsmarkt
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Mediaplan

2008
Aktion Monat Juli August September Oktober November Dezember
KW 27| 28| 29| 30| 31| 32| 33| 34| 35| 36| 37| 38| 39| 40| 41| 4z| 43| 44| 45| 46| 47| 48| 49| 50| 51| 5z

Launch Flasche -

Internet

[easerphase

Radio
Gratispostkarten
Kooperation Print
Kooperation Radio

Etablierungsphase
Event

E-Cards
Citylights
Plakat (18/1)
Henkell-Mobil [ [ | [ | |
Durchsagen
Weihnachtsmark:

2.000.000 €

T
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e Instrumente
e Zlelgruppe
o /eit

WENELL-MORIL DEINE WENLLL-ROX '
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On Top
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Guerilla Marketing
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FEL 1D




Guerilla Marketing
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Virales Marketing

SAGC ES MIT HENKELL

|4 » c + M www. youtube. de/henkell
=
YOU 111 ol Neuves Konto J st 0
Stantseite Videos Kanale Suchen

Henkell Sekt Spot

m FH DdsssldorT

¥ Ahnliche Videos

Menkell - takon with Nikon
‘ :-l ‘l[".
', v /
! |‘. ! ; YR héeme

ast cinzano werbung

Bewerten: Y % % ¥ Aufrufe: 3776

> Welteris r Mao lde n
2 Welterieiten nwee! Werbespot “Perlen”

" o 2:00

Henkell Vineyards
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Danke. Prost! @

Ach ja.
Und thr seid wundervoll!
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